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Este plano detalha as estratégias de marketing digital para a PO Energy
em Brasília, com foco em redes sociais. Abrange desde a análise da
situação atual até o cronograma de implementação, visando aumentar o
reconhecimento da marca, gerar leads qualificados e construir uma
comunidade online forte e engajada.



Análise da Situação Atual

Identificar segmentos de clientes
(residencial, comercial, industrial).
Analisar hábitos online, interesses
e necessidades.
Criar persona detalhada de acordo
com o público alvo. .

Mapear concorrentes em Brasília.
Analisar suas estratégias de
redes sociais, conteúdo e
publicidade. 
Identificar oportunidades de
diferenciação.

Identificar pontos fortes, fracos,
oportunidades e ameaças da
empresa no ambiente digital.

      (analise SWOT)

Público-alvo Concorrência Análise SWOT



Objetivos Estratégicos
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Geração de Leads

Gerar leads qualificados para vendas de sistemas fotovoltaicos.

Educação do Público

Educar o público sobre os benefícios da energia
solar.

Comunidade Online

Construir uma comunidade online
engajada.

Reconhecimento da Marca
Aumentar o reconhecimento da marca na região de Brasília através
das redes sociais.

Posicionar a empresa 
como referência no setor em Brasília e região. 
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Estratégias e Táticas de Conteúdo

Conteúdo
Educacional

Criar artigos, vídeos e
infográficos sobre

energia solar.

Cases de Sucesso

Compartilhar cases de
sucesso de clientes

em Brasília.

Conteúdo Visual

Produzir fotos e vídeos de
alta qualidade de

instalações.

A estratégia de conteúdo visa educar o público, compartilhar sucessos
incentivar a interação do público e fornecer material visual atraente para
aumentar o engajamento e o interesse pela energia solar.

Realizar lives e webinars com especialistas em energia solar.
Criação de conteúdos que esclareçam dúvidas comuns, e que falem sobre
a legislação vigente. 



Estratégias de Redes Sociais
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Instagram
Alem de conteudos informativos,
Mostrar o andamento de instalações e
serviços aos clientes.

LinkedIn
Conteúdos informativos e profissionais.
(voltado ao tom empresarial)

Facebook
Conteúdos informativos e
Educativos.

Utilizar Instagram, Facebook e LinkedIn para alcançar diferentes públicos,
adaptando o conteúdo para cada plataforma e interagindo com os seguidores
para aumentar o engajamento.



SEO
Otimizar o site e conteúdo para palavras-chave
relevantes.

Remarketing
Alcançar pessoas que já interagiram com a marca.

Publicidade Online e SEO

Tráfego Pago
Criar campanhas segmentadas no Google e redes sociais.

Marketing de Influência:  
Identificar influenciadores locais que se interessem por energia solar. 
Realizar parcerias para promover a marca e os produtos. 

Email Marketing:  
Criar uma lista de emails de leads qualificados. 
Enviar newsletters com conteúdo relevante e ofertas especiais. 
Utilizar automação de email marketing para nutrir os leads. 



Métricas e Monitoramento

15%
Aumento de Leads

Meta de aumento de leads qualificados.

20%
Crescimento de Engajamento

Meta de crescimento no engajamento
nas redes sociais.

10%
Aumento de Vendas

Meta de aumento nas vendas de
sistemas fotovoltaicos.

Definir KPIs para cada objetivo, utilizar ferramentas de análise para monitorar os resultados das campanhas e gerar
relatórios periódicos para avaliar o desempenho e fazer ajustes.



Cronograma e Calendário
Editorial
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Definir Linha Editorial

Planejar a produção de conteúdo para cada mês.

Agendar Publicações

Agendar a publicação de cada conteúdo nas redes sociais.

Especificar Conteúdo

Definir o tipo de conteúdo e a legenda para cada postagem.

Criar um cronograma de conteúdo detalhado com as datas de
implementação para as redes sociais, especificando o tipo de conteúdo e a
legenda para cada postagem.



Expectativas de Resultados

Comunidade Online
Construir uma comunidade online engajada.

Geração de Leads

Atrair pessoas interessadas em energia solar.

Aumento das Vendas

A empresa poderá aumentar suas vendas de sistemas
fotovoltaicos.

Reconhecimento da Marca
A empresa poderá se tornar mais conhecida na região de
Brasília.1
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É importante ressaltar que o sucesso do plano de
marketing digital dependerá de alguns fatores: 

Implementação consistente
É fundamental seguir o cronograma e implementar todas as ações
planejadas. 

Otimização contínua 
É necessário monitorar os resultados e fazer ajustes nas estratégias
para otimizar o desempenho. 

Orçamento adequado
É importante investir um orçamento adequado em marketing digital para
alcançar os resultados desejados. 



Obrigado!
Com um planejamento bem executado e uma equipe dedicada, o sucesso é apenas

questão de tempo.


